Omar Linares

NO LO HAGAS

Analisis semidtico del afiche Identidad
Corporativa de Ricardo Colombano

Andlisis semi6tico del afiche Identidad Corporativa de la serie No Logos o Multina-
cionales, del disefiador Ricardo Colombano, realizado en el afio 2005 como integrante
del Grupo Grapo.

Estudio sintactico, semantico y pragmatico que permite conocer cémo el autor usa
el lenguaje del Disefio Gréfico, con un fuerte mensaje de liberacién e independencia,
para convencer a sus lectores de lo contrario que venden las empresas multinacionales

en sus anuncios publicitarios.

129



Afiche Identidad Corporativa de la serie No Logos o Multinacionales. Ricardo Colombano. 2005

Introduccion

El afiche Identidad Corporativa pertenece a la serie No Logos' o Multinacio-
nales, realizada en el afio 2005 por el disefiador Ricardo Colombano, integrante del
Grupo Grapo.

Antes de formular la hipétesis de trabajo que guia a este articulo, conviene ubicar
tanto al contexto, como al autor del afiche.

1. Titulo del libro de la economista politica y periodista canadiense Naomi Klein, publicado en inglés en 2000 y en castellano
en 2002. El objetivo de la autora es analizar y documentar las primeras fases de resistencia al dominio empresarial y explicar
el conjunto de condiciones econémicas y culturales que han dado origen a dicha resistencia. Su hipétesis basica es que a
medida que la gente conoce la verdad sobre las practicas empresariales, su oposicion a las mismas aumenta; por lo tanto, en
la medida en que esta obra descubre y difunde dichas practicas, la autora puede llegar a considerarla como uno de los factores
que estimule dicho rechazo.
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Omar Linares: NO LO HAGAS

El Grupo Grapo (Gréfica Popular) esta constituido por cuatro disefiadores de Men-
doza: Edgardo Castro, Ricardo Colombano, Eduardo Lépez y Luis Sarale, todos ellos
docentes de la carrera de disefio de la Facultad de Artes y Disefio de la Universidad
Nacional de Cuyo. A partir de la crisis de 2001, este grupo se propuso recuperar el
cartel como elemento paradigmatico del disefio, como medio de expresion y de comu-
nicacion, teniendo la voluntad de retomar lo popular para la comunicacién de ideas y
valores en contra de los discursos dnicos. “Asistimos a una crisis de paradigmas en
el marco de la concentracion y globalizacion del capital, que nos involucra en nuestra
condicion social, politica, econémica y cultural.” (Grupo Grapo: 2008).

Respecto al origen y al objetivo de la serie No Logos o Multinacionales (2005)
dicen sus autores...

“Como reaccion a la insistencia de algunos gurties de la globalizacion, capita-

listas que auspician la idea del disefio como expresion de la estrategias corpo-

rativas, Grapo disefi una serie que ironiza sobre el rol de las multinacionales en

las economias e identidades de la periferia.” (Grupo Grapo: 2008).

En cuanto a Ricardo Colombano, es importante destacar que naci6 en la Provincia
de Salta en 1953. En 1977 recibié el titulo de Disefiador Industrial en la Facultad de
Artes y Disefio de la Universidad Nacional de Cuyo. Desde 1978 ha venido desarro-
llando una fecunda labor profesional y docente en Mendoza:

Desde 1985 y hasta la fecha es profesor titular efectivo en la catedra de Disefio Gra-
fico I de la carrera de Disefio Grafico de la Facultad de Artes y Disefio de la UNCuyo.

Sus trabajos profesionales han sido publicados por la revista tipografica, Summa,
Trademark Identification de Kracoff / Kliczkowski 1987; Anuario de Diseiio de Men-
doza, 1999 y Revista Huellas, UNCuyo 2005.

Desde el afio 2003 es miembro fundador del Grupo Grapo.

Identificados ya el contexto de produccién, el producto y el productor, corres-
ponde ahora precisar la hip6tesis: un analisis semi6tico del afiche Identidad Corpo-
rativa, realizado en 2005 por disefiador Ricardo Colombano, que examine los niveles
sintactico, semantico y pragmatico, permite conocer el modo en que el autor usa el
lenguaje del Disefio Grafico para convencer (y asi independizar) a sus lectores de las
ideas contra-puestas a las que venden las empresas multinacionales en sus anuncios
publicitarios.

Semiosis del afiche

El andlisis semiotico del afiche propuesto se inicia con una exhaustiva descrip-
cion formal (nivel sintdctico), que nos permite conocer las caracteristicas estruc-
turales que componen la pieza grafica, develar sus partes y la relacion que se jue-
gan entre ellas como un todo perceptual; esto nos facilitara en el préximo paso la
blisqueda de respuestas en el uso de esos componentes. Asi, luego comenzaremos
(nivel semdntico) a indagar en sus significaciones y a recorrer los posibles sentidos
del mensaje entrelazados en una relacion sintactico-semantica, donde el autor nos
propone un relato por medio de signos. Para finalizar, y ya ubicados en el nivel prag-
madtico, nos acercaremos a la postura que Ricardo Colombano toma respecto al tema
que nos convoca, sus intenciones, valores que pone en relevancia, a quiénes convoca
y a quiénes rechaza; en definitiva: su vision particular de la Identidad Corporativa
desde su perspectiva ideolégica.
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Nivel Sintactico

Es un afiche de formato rectangular en posicién vertical, de gran tamafio (70 x 100)
que actia como fondo y en el cual se encuentran cinco figuras o elementos:

o dos imagenes: una impresion dactilar y el isotipo? de la marca Nike

e tres lineas de textos:

1- IDENTIDAD CORPORATIVA?

2-DON’T DO IT. (NO LO HAGAS))

3- GRUPO GRAPO/Ricardo Colombano

La forma de la impresion dactilar es ovalada y su graficacién tiene un grado bajo
de iconicidad que permite ver con claridad que se trata de la representacion de una hue-
l1a digital del dedo pulgar, tal como usualmente se puede encontrar en los documentos
y cédulas de identidad de las personas.

El isotipo representativo de la empresa de calzados, accesorios y ropas deporti-
vas tiene forma de tilde y aparece en una posicién diferente a la habitual, girada en
direccion con-traria, pero se la reconoce perfectamente como tal, a pesar de no estar
acompafada por el logotipo Nike*, que junto a otros elementos conforman la identidad
corporativa de la compaiiia. Esto es posible dado el fuerte rasgo distinguible (unidad,
simplicidad, pregnancia) que posee el isotipo; es una figura abstracta que segtin sus
creadores proviene de la simplificacién extrema de un ala de la diosa griega de la vic-
toria Niké. Este isotipo ala en inglés se lo denomina swoosh (zumbido) como referencia
onomatopéyica a la velocidad que caracteriza a la mencionada diosa; en castellano se
lo designa usualmente como ala por su origen, o simplemente pipa por su apariencia.

El tratamiento formal de las dos figuras presentes en el cartel es diametralmente
opuesto. La huella digital es una ampliacién grafica que conserva un alto nivel de figu-
racién con respecto a la realidad, manteniendo la textura original de lineas organicas
con curvas y contra curvas, ondulaciones y remolinos, con elementos entrecortados y
contornos de espesores variables y rugosos que se disponen en paralelo con separacién
y grosores irregulares; las lineas se alternan con el fondo y conforman un todo unifi-
cado por medio de la Ley de cierre® que hace de esta complejidad una estructura preg-
nante. En cambio el ala es una figura geométrica abstracta, de lineas puras y contornos
definidos, formados por dos grandes curvas que se unen en angulos muy agudos; su
pregnancia esta dada por la simplicidad y sintesis formal.

La huella se encuentra estatica en el centro del rectangulo. El ala girada y en mo-
vimiento aparente por su direccionalidad de derecha a izquierda, se percibe como un
elemento que ha borrado, con uno de sus angulos agudos, la parte superior de la huella
cortandola en linea recta. También se percibe una oposicion o contraste entre las for-
mas redondeadas y organicas de la huella y la angulosidad del ala.

El texto 1 esta realizado en una tipografia de palo seco geométrica, sin serif, con
lineas rectas, circulos y rectdngulos, sin modulaciones en los trazos, condensada, me-
dium y con interletrado forzado de mayor separacion, de cuerpo medio con respecto

2. Isotipo se refiere a la parte icénica o figurativa, y a la disposicién espacial en el disefio de una marca. Muchos autores lo
manejan como “imagotipo”, el cual es una simbologia grafica no-verbal.

3. Identidad corporativa segtin Joan Costa, es el conjunto coordinado de signos visuales por medio de los cuales el ptblico
reconoce instantdneamente y memoriza a una empresa o entidad como institucion.Los signos que integran el sistema de
identidad corporativa son de diversa naturaleza: Lingiiistica (logo-tipo), icénica (isotipo), cromatica, etc.

Imagen corporativa segtin Joan Costa, es la imagen que tienen todos los publicos de la empresa. Es la idea global que tienen
sobre sus productos, sus actividades y su conducta. Es la estructura mental de la organizacién que se forman los ptiblicos.
Imago (latin) imagen mental o representacion ligada a lo imaginario y la memoria.

La identidad corporativa son mensajes, cosas y relaciones que son emitidos y protagonizados por la empresa, y la imagen
corporativa son percepciones y experiencias protagonizadas e interpretadas por los ptblicos.

4. Logotipo es la representacion tipografica del nombre de la marca. La palabra funciona como imagen.

5. Ley de cierre — Teorfa de la Gestalt: nuestra mente afiade los elementos faltantes para completar una figura. Existe una
tendencia innata a concluir las formas y los objetos que no estan completos.
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Omar Linares: NO LO HAGAS

al fondo y todas en mayuscula; todos estos elementos descriptos hace que se perciba
como un titulo introductorio al tema.

El texto 2 esta realizado en una tipografia de palo seco geométrica, condensada,
idéntica a la anterior pero bold, de mayor cuerpo y con interletrado forzado negativo de
menor separacion. Esta eleccién y combinacién de posibilidades unidas a la utilizacién
de todas las letras en mayusculas permite observar al texto como un rectangulo sélido
y compacto, que remata la lectura de la composicién de manera contundente. Es la
Unica linea de texto que usa punto final.

El texto 3 esta realizado en una tipografia también de palo seco, pero con trazos
modulados, de cuerpo pequefio, en altas y bajas (mayusculas y mindsculas); se utiliza
el grosor para realizar una diferenciacién ademas de la barra de separacién, la primera
parte en bold (Grupo Grapo) y la segunda en médium (Ricardo Colombano). Estas
caracteristicas le confieren un rango de acotacién al costado de la composicién a modo
de firma de autoria o créditos.

La huella, el ala y los textos 1 y 2, estan dispuestos en el sentido de lectura desde
arriba hacia abajo, en la parte superior, centrado respecto al eje vertical y a modo de
titulo se ubica el texto 1, luego estd la huella que es interactuada por el ala y ocupan
la mayor parte del campo visual; y en la parte inferior también centrado, se ubica el
texto 2 como remate de la composicion. Las dos figuras centrales estan en contacto
mientras que las lineas de textos ofrecen una tensién espacial al conjunto. El texto 3
estd en el costado izquierdo, centrado y con un sentido de lectura opuesto al resto de la
diagramacién, como usualmente se colocan los créditos de autoria en Disefio Gréafico.

Los textos 1 y 2 tienen una posicién horizontal, la huella y el texto 3, vertical;
mientras que el ala es la tnica figura dispuesta en diagonal desde el centro hacia el
cuadrante superior izquierdo, pero por su posicién sugiere un movimiento horizontal
aparente en la misma direccion. Esto conforma una composicion de equilibrio axial
con eje vertical en donde la disonancia se da por la actitud del ala. La ubicacién del
texto 3 también rompe el equilibrio axial pero por su tamafio pequefio es mucho menor
su impacto perceptual disonante.

El texto 1 es de tamafio relativamente mediano, el texto 2 de tamafio grande y el tex-
to 3, pequefio; las imagenes centrales poseen una dimension gigante debido al aumento
escalar producidas en ellas abarcando gran parte del fondo. Esto produce una estratifi-
cacion perceptual en el modo de aparicién de cada uno de los elementos figura, primero
resaltan la huella y el ala, después el texto 2, luego el texto 1 y finalmente, el texto 3.

Los colores trabajados son el blanco, el negro (ambos acromaticos) y el rojo. El fondo
es negro, plano y bidimensional, 1a huella y los textos en blanco a modo de negativo sobre
el fondo, lo cual otorga mayor visibilidad a los elementos y mayor contraste ala compo-
sicién; el inico color del conjunto esta en el ala con un tinte o matiz rojo con alto grado
de saturacion. Esta seleccién cromaética también ofrece distintos planos visuales que es-
tratifican los elementos, primero resalta el blanco, luego el rojo y finalmente el negro.

Todos los colores estan trabajados en un tinico tono sin gradientes ni degradé, en
forma plana, confiriéndole a la composicién una total apariencia bidimensional sin
profundidad ni uso de perspectivas; la diferenciacién de planos se efectia unicamente
por la forma, el tamafio, la posicién y el color de cada uno de los elementos.

Nivel Semantico

La lectura de piezas graficas se realiza de un modo diferente al de un texto lin-
giiistico, ya que los semas estan organizados sintacticamente en un mismo campo
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visual y los elementos aparecen en un orden que dependen del tratamiento formal y
sus caracteristicas particulares. En este caso del afiche podemos establecer tres niveles
de lectura: primero las figuras huellas y ala, segundo los textos 2 y 1, y finalmente el
texto 3. Este modo de organizacién sémica propone una lectura del relato en donde el
perceptor se encuentra al comienzo con la intervencion y modificacion de la huella
por parte del ala, luego sigue el relato con un texto en voz alta: NO LO HAGAS. que
alerta lo sucedido en el primer impacto visual y propone una suspension del efecto de
borrado de la huella, a continuacién se visualiza otro texto que enmarca el relato en un
tema mas especifico: la identidad corporativa; y finalmente el relato concluye con la
revelacion de la autoria del mensaje: Grapo — Colombano.

Los temas principales del discurso representan a dos actores diferentes, la huella esta
en lugar de lo individual, de lo tnico e irrepetible; mientras que el ala es la empresa o
corporacion. Este sintagma® fue construido con la seleccién de elementos paradigmaticos
entre un variado conjunto de posibilidades, ya que para comunicar lo particulary lo corpo-
rativo se podria haber optado por otros recursos, pero de la amplia gama de posibilidades
se seleccion6 aquellos signos que por su sintesis y expresion permiten un mejor relato.

La funcién de un signo, segin Peirce, consiste en ser “algo que estd en lugar de
otra cosa bajo algtin aspecto o capacidad” (Peirce: 1986), es una representacion por la
cual alguien puede mentalmente remitirse a un objeto y se compone de tres elementos
relacionados entre si:

El representamen: es el signo en si mismo, lo que Saussure denomina “estructura sig-
nificante” (Saussure: 1983). En nuestro caso es el dibujo o graficacién de la huella y el ala.

El objeto o fundamento: es aquello a lo que alude el signo, lo que estd en lugar
de algo. La huella y el ala representan lo particular y lo corporativo respectivamente.

El interpretante: es lo que produce el representamen en la mente de las personas,
la idea del signo mismo. En el afiche es individuo y empresa.

Segtn la clasificacién que realiza Peirce de los signos’ (Pierce: 1986), la huella
dactilar es indice, ya que mantiene una conexion fisica real con el referente. En este
sentido, es un signo natural producido por un ser humano; también es icono por repro-
ducir exactamente la organicidad del modelo, pero fundamentalmente es simbolo ya
que en nuestra cultura funciona como emblema de lo personal e irrepetible, quizas no
exista otro elemento tan tinico que nos individualice como seres humanos.

En el caso del isotipo de Nike es indice e icono por representar un ala, pero su
tratamiento formal abstracto lo desvincula fuertemente del original; es simbolo de la
empresa dado el efecto asociativo que se produce por la publicidad.

Los signos son tales en la medida que son comprendidos por un lector, la huella
como signo es ampliamente reconocida pero el isotipo y logotipo de Nike son com-
prendidos y valorados por un grupo mas reducido de perceptores: los jovenes; de alli
que el mensaje esté destinado a ellos principalmente, constituyéndose para Colombano
en “lectores modelos™ segtin la visiéon de Umberto Eco (Eco: 1986). Otro recorte en el
campo de los destinatarios es el uso del lenguaje del Disefio Grafico tanto por la marca
seleccionada como por el concepto Identidad Corporativa.

6. Sintagma y paradigma: conceptos desarrollados por F. Saussure y retomados por R. Barthes para un método semiol6-
gico. Los paradigmas se dan de manera “vertical”, conformados por un conjunto de elementos que tiene la misma funcién y
por lo tanto sustituibles entre si en un mismo discurso; lo sintagmatico se refiere a una secuencia “horizontal” de elementos
pertenecientes a diferentes clases y desempefian distintas funciones. Juntos crean la estructura de significacion.

7. Indices (indicios): son signos que tienen conexion fisica real con el referente.

Iconos: son signos que tienen semejanza de algun tipo con el referente.

Simbolos: son signos arbitrarios, cuya relacién con el objeto se basa exclusivamente en una convencién.

8. Lector modelo: el autor debe prever un modelo del lector posible, al que se supone capaz de afrontar las expresiones de
manera interpretativa, del mismo modo que el autor las afronta de manera generati-va.

134



Omar Linares: NO LO HAGAS

Por lo cual podemos establecer como un primer resumen de la trama la adverten-
cia que el autor, como sujeto de enunciacién, hace a los jovenes: “las grandes corpo-
raciones actiian contra la individualidad”. Este enunciado se relaciona con el nivel de
la enunciacién por la manera de decir ese contenido (afiche), donde el autor elige este
nexo especifico para establecer el “contrato de lectura™ (Verén:1985) con el destina-
tario; opta por un medio basicamente visual en donde el lenguaje del disefio grafico
juega un papel fundamental.

Este mensaje es construido con algunas figuras retéricas como recurso expresivo,
en donde la metafora visual es utilizada por la comparacién que permiten hacer las
iméagenes de la huella y el ala con lo representado; en la sinécdoque las partes estan en
el lugar del todo y en la metonimia se aprovecha la relacién semantica entre ambas. El
autor hace un juego entre la identidad de la persona y la identidad corporativa, explota
esta coincidencia y las hace interactuar en forma simultanea por medio de una parte o
elemento que las representa.

Los textos en el afiche actian como anclajes de las imagenes, apoyan el mensaje
y lo direccionan en un sentido més ajustado, limitando la polisemia que ellas poseen.

El texto DON’T DO IT. esta utilizado de la misma manera grafica que el slogan de
Nike JUST DO IT. pero con sentido opuesto, la misma estructura visual con el signifi-
cado contrario; aunque opta por no usar la forma imperativa: JUST DON"T DO IT como
un grito violento. No impone, por lo contrario invita a parar, a dar un tiempo, a pensar.

Para una mayor comprension del mensaje contenido en el afiche, y ya que todo
texto se produce en una situaciéon comunicativa determinada, podemos analizar el
contexto de produccién por medio de algunas preguntas que nos permitiran seguir
profundizando en el anélisis propuesto:

¢Cudndo? La fecha de publicacién (2005) nos ubica temporalmente en un contex-
to social, econémico y politico en donde se revisan criticamente los postulados neoli-
berales y la actuacién de las corporaciones transnacionales sobre los consumidores, en
especial luego de la crisis de 2001 en que aparecen con mas fuerza.

¢Quién? El autor (Ricardo Colombano, 58 afios) se enrola en un grupo (Grapo) de
disefiadores que postulan la comunicacién de ideas y valores en contra de los discur-
sos Unicos, a través del cartel como medio expresivo de comunicacién. Se desempefia
como disefiador independiente (33 afios) y como docente universitario (26 afios).

¢Donde? El lugar de publicacion es Mendoza — Argentina y su primera aparicién
publica es en el &mbito de la Escuela de Disefio de la Universidad Nacional de Cuyo.
Casi todas las producciones de Grapo se exponen primero en este ambito, para el cual
se pensaron, pero luego son invitados a exponer en diferentes lugares y en 2008 publi-
can su libro Metele que son carteles con toda la obra realizada durante 6 afios.

¢Para quién? Los destinatarios primeros fueron los alumnos y personal de la Es-
cuela de Disefio, amplidndose luego con las diferentes muestras ptiblicas. Colombano
habla con este lector modelo como docente y disefiador, como responsable de la for-
macion de futuros colaboradores en la construccién de identidad corporativa y quienes
son a la vez consumidores de esas marcas.

¢Para qué? Podemos inferir entonces un doble propésito, es un consejo para el
presente pero también una advertencia para el futuro. Colombano apela a la enciclo-
pedia de esos jovenes en su doble rol: actuales consumidores y venideros disefiadores.

9. Eliseo Verén afirma que el contrato de lectura es el tipo de relacion (nexo) que el autor (enunciador) trata de establecer con
su publico (destinatario). Subraya Verén que lo central no es tanto qué se dice sino cémo: “debemos fijarnos mas en el plano
de la enunciacién (medio) que en el del enunciado (conte-nido)”.
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Nivel Pragmatico

La respuesta a la ultima pregunta antes desarrollada nos introduce en la subjetivi-
dad del autor, en el campo ideol6gico en que propone su mensaje. Colombano utiliza
las mismas armas del Disefio Gréafico que su rival, se opone al adversario en un juego
de igual a igual.

Quiere convencer a su lector (con un lenguaje compartido), de lo contrario que
venden las empresas multinacionales en sus anuncios publicitarios. La frontalidad que
le imprime a la huella (hipérbole) por su gran tamafio y ubicacién central en la com-
posicion, es la misma frontalidad de su mensaje; al igual que la contundencia con la
que es cortada, borrada, violentada por el isotipo agresor. De alli su exclamacion, su
consejo: NO LO HAGAS.

El mensaje se dirige en primera instancia a los estudiantes, jovenes y demds per-
sonas que transitan los pasillos de la Facultad de Artes y Disefio, pero su espectro se
amplia al salir su obra a otros contextos de recepcién, en donde la comunicacion es
posible dado el grado de amplitud con que estan trabajados todos los elementos cons-
titutivos de la narracion.

El autor quiere cambiar la lectura que habitualmente se realiza de las marcas de
empresas trasnacionales; con el apoyo de la semiosis infinita desvia la valoracién como
resistencia al dominio empresarial capitalista; al igual que Naomi Klein (2002), autora
del libro No Logos, su estrategia basica es dar a conocer su verdad sobre las practicas
empresariales, para generar la oposicion a las mismas y estimular el rechazo.

Con la interaccién de las dos figuras principales denuncia el proceso de concen-
tracion y abuso de los grandes capitales por sobre las personas, y con su grito: NO
LO HAGAS. alerta y propone a los jovenes consumidores de esas marcas y futuros
disefiadores, detener esas acciones destructivas; una invitacién a pensar y no actuar
impulsivamente como lo propone el slogan de la marca Nike.

Hay un fuerte mensaje de liberacion e independencia que se correlaciona con las
practicas politicas que Colombano viene realizando desde que fuera alumno universi-
tario en la década del "70, con una fuerte participacion en los movimientos estudianti-
les y debates ideoldgicos de aquella época. Les habla a los actuales alumnos desde una
experiencia de militancia profesional y académica, como disefiador y como docente.

El uso de los colores rojo, negro y blanco sumado al tratamiento formal y con-
tundente de la huella y las tipografias, refuerzan su posicion ideolégica adhiriendo a
los recursos utilizados en la grafica expresionista rusa de principios del siglo XX, tan
utilizada desde entonces por los movimientos de izquierda en sus proclamas politicas.
A su oponente, el poder imperialista neoliberal, lo enfrenta de lleno al usar el primer
plano visual con una huella digital fotografica, realista y testimonial.

Conclusiones

El recorrido analitico realizado nos permitié observar el comportamiento de los
signos en un relato grafico, conocer sus relaciones internas y la articulacién con el
mundo cultural en el cual se inserta. Al visualizar su estructura compositiva nos aden-
tramos en los aspectos menos visibles y pudimos lograr una mejor y mas profunda
lectura del mensaje disefiado por el autor.

En el plano sintactico se han analizado y descripto las partes constitutivas del car-
tel, podemos decir en términos generales, que es una composicién simple, con pocos
elementos acromaticos, distribuidos axialmente en forma estable y arménica, irrumpe
el ala con gran disonancia por su disposicién, color y movimiento aparente. Es una
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pieza de alto impacto perceptual, pregnante, con un trabajo escalar e interaccion de las
figuras que provocan una gran atraccion visual.

En el plano semantico se ha explorado el mensaje que se revela construido con
algunas figuras retéricas como recurso expresivo: la huella y el ala por un lado y los
textos por el otro, con ellos el autor hace un juego entre la identidad de la persona y
la identidad corporativa, explota esta coincidencia El texto DON’T DO IT. esté uti-
lizado de la misma manera gréfica que el slogan de Nike JUST DO IT. pero con sen-
tido opuesto, se trata de la misma estructura visual, pero con el significado contrario
aunque, como se ha marcado, Colombano no usa un tono imperativo sino que por el
contrario invita a reflexionar, a detenerse y a pensar.

Finalmente y desde el plano pragmaético, se ha interrogado en torno a la vision
que tiene Ricardo Colombano sobre su realidad. El afiche logra poner al destinatario
en situacion reflexiva con unos pocos signos graficos, pero cada uno de ellos con un
profundo valor expresivo y comunicacional. Desde su perspectiva personal, cuestio-
nando las practicas consumistas del capitalismo salvaje, el autor habla con claridad de
la visién y de las preocupaciones que tiene acerca del mundo. Lo hace desde el disefio,
pero su destinatario, los jovenes, revelan su perfil docente y su trayectoria vital.

Colombano es didactico, es politico, es disefiador.
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